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w'il Vue d'ensemble de l'étude

ETUDE INFINITE DIAL
AUSTRALIA2017

« L'Infinite Dial est l'enquéte la plus longue en cours de comportement du
consommateur de médias numériques en Amérique

- Ce rapport inaugural de l'enquéte Infinite Dial Canada reflete les rapports de
l'enquéte Infinite Dial Etats-Unis effectuée annuellement depuis 1998 par Edison
Research et qui couvrent une vaste gamme de sujets relatifs aux médias
numeériques en ligne

« L'enquéte Infinite Dial Australie explore la pénétration de l'audio numérique et des
réseaux sociaux en ligne en Australie, ainsi que les plateformes et technologies en
ligne que les Australiens utilisent

« L'étude permet de comparer les marchés australien et américain

. Parrainé par : \ % .",}
@dlson COMMERCIAL RADIO k SOUT"E“" CROSS AUSTEREO ) TRITON



bl Méthodologie d'étude

ETUDE INFINITE DIAL
AUSTRALIA2017

*En février et mars 201/, Edison a mené une enquéte
téléphonique nationale aupres de 1 007 personnes agées d'au
moins 12 ans

‘Les données ont été pondérées selon les chiffres de la
population nationale agée de 12 ans ou plus

Pa iné : l\ - .‘,—a’_’-
Q’edison e "COMMERCIAL RADIO %ﬁ*k 50“""5“" CROSS AUSTEREO k) TRITON
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tmm Nombre de radios possédées a

«<nre [a maison en Australie

Quatre Nbre

Zéro Une & trois ou plus m?ggigsde
Total 12 ans ou + 17
12-24 ans 13
25-54 ans 1.6
Age 55 ans et plus 2.2

Parrainé par : P\ 4 i
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mm Nombre de radios possédées

A o
ETUDE INFINITE DIAL la I’l'l a I s O n
AUSTRALIA2017

Nbre

/ S Quatre moyen
a trol
Far Une a trois ouplus de radios

Aus 2017 11% 1.7

E-U. 2016

*Question non posée aux
Etats-Unis en 2017

1.9

Parrainé ; '\ < &
edison e COMMERCIAL RADIO 1@\ SOUTHERN CROSS AUSTEREO TRITON
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"y Niveau d'écoute de la radio AM/FM en

|||1I| |l||||

~wee Australie la semaine derniéere

% ont écouté une radio AM/FM la semaine derniére

85% 88% 86%
77%

Total 12 ans ou + 12-24 ans 25-54 ans Age 55 ans et plus

*L'élément « Radio AM/FM » prend en compte la radio hertzienne et sur Internet

3 Parrainé par : \
GdI_SQn COMMERCIAL RADIO
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"""F Niveau d'écoute de la radio

= AM/FM la semaine derniére

Base: Total de la population &gée de 12 ans ou plus.

% ont écouté une radio AM/FM la semaine derniére

85%

64%

E.-U. Aus
2017 2017

*L'élément « Radio AM/FM » prend en compte la radio hertzienne et sur Internet
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- Sources audio utilisées en

~ms voiture en Australie

Radio AM/FM

Lecteur CD

Musique numérique possédée
Radio/récepteur DAB+
Audio en ligne

Podcasts

qed_i.son

% actuel ayant déja utilisé une source audio en voiture

59%

38%

10%

9%

8%

Parrainé par : \ @“’
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o

SOUTHERN CROSS AUSTERED
aaolitilyengaging
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ETUDE INFINITE DIAL

mi'  Utilisant une radio AM/FM « presque tout le temps » en voiture

AusRALA01Z -« Dans votre voiture principale, a quelle fréquence utilisez-vous la radio AM/FM ?

% écoutent une radio AM/FM « presque tout le temps » en voiture

32%

E.-U. 2017

qr%di,sqn

46%
Aus 2017
Parrainé par: TP\ %@K soumenn cnnss nusrﬁnsa ") TRITON
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"y Ecoute de sources audio en

e Australie la semaine derniere

% l'ont écoutée la semaine derniere
Radio AM/FM | 85%
Spotify 21%
Diffusion de podcasts 10%
Pandora | 8%
Apple Music* 6%

Google Play All Access 2%

* Relatif & « Apple Music, service d'abonnement musical payant d Apple »

edison e par COMMERCIAL RADIO %\ SOUTHERN CROSS AUSTERED TRITON

o engaging
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"y A déja écouté une radio

mni en ligne en Australie

% ont déja écouté une radio AM/FM la semaine derniére

44%
364 33%
25%

Total 12 ans ou + 12-24 ans 25-54 ans Age 55 ans et plus

. i \ . _.‘..-'- -
Q’edison Parrainé par SRR X SOUTHERN CROSS AUSTEREO \) TRITON
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il A déja écouté une radio AM/FM en ligne

ETUDE] {FINITE DIAL
USTRALIA 2017

% ont déja écouté une radic AM/FM la semaine derniére

33% 34% 320 ~36%

’ I||||||||
- g E.-U. E.-U. Aus

U, g U
2014 2015 2016 2017 2017
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mam Ecoute en ligne d'une radio

=z AM/FM en Australie le mois dernier

% ont écouté une radio AM/FM en ligne le mois dernier

21%
17% 14% 14%

Total 12 ans ou + 12-24 ans 25-54 ans Age 55 ans et plus

barraing oar . i
@dlson e PR COMMERCIAL RADIO %\‘X SOUTHZRN | \ ) TRITDN
A 1 arch RALIA m&»&[y engaging
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T Ecoute en ligne d'une radio

=i AM/FM le mois dernier

% ont écouté une radio AM/FM en ligne le mois dernier

18% 18% 18% 17%
Aus
2014 2017 2017

parraind par - -
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[y Ecoute en ligne d'une radio

i AM/FM le mois dernier

% ont écouté une radio AM/FM en ligne le mois dernier

m E-U. 2017 Aus 2017

23% 21%
12-24 ans 25-54 ans Age 55 ans et plus

: Parrainé par : ‘\ % &
@dlson COMMERCIAL RADIO ‘X SOUTHERN 03055 “USTE“EU ) TRITON
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. Ecoute en ligne d'une radio AM/FM

s en Australie la semaine derniere

% ont écouté des stations radio AM/FM en ligne la semaine derniére

11% | 2% 12% 10%

Total 12 ans ou + 12-24 ans 25-54 ans Age 55 ans et plus

P: iné : \ &
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g Ecoute en ligne d'une radio AM/FM

|||||| Il

meinon |3 gemaine derniere

% ont écouté des stations radio AM/FM en ligne la semaine derniére

- 11% 12% 13% 11%

0 — £ = = I 2 O e | o

mes R T |
B, E.-U. E.-U. E.-U. Aus
2014 2015 2016 2017 2017

3 Parrainé par : \-\ % -0
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s [a semaine derniere

% ont écouté des stations radio AM/FM en ligne la semaine derniere

m E-U. 2017 ' Aus 2017

18%

12-24 ans 25-54 ans

. Parrainé par : . )
edison COMMERCIAL

FEADIQ

mym Ecoute en ligne d'une radio AM/FM

29 10%

Age 55 ans et plus
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"y Notorieté des agrégateurs audio

=eeneon @) Australie

% connaissent la marque d'agrégateur audio

iHeartRadio 27%
Tuneln Radio 19%
RadioApp 15%

P 3 : ) - &
edison arrane par COMMERCIAL RADIO %\ SOUTHERN CROSS AUSTEREOD TRITON

o engaging



iHeartRadio

Tuneln Radio

RadioApp |

Q’?dison

oy Notoriété des marques

~mwer d'agrégateurs audio

% connaissent la marque d'agrégateur audio

27%
g
0
| 19% m Aus 2017
15%
Parrainé par: P\ %\X soumenu GROSS AUSTEREO ’) TRITON

COMMERCIAL RADIO



- Agrégateurs audio :

=z Audience mensuelle en Australie

% ont écouté l'agrégateur le mois dernier

1%
iHeartRadio

4%

Tuneln Radio

RadioApp 2%

. Parrainé par: '\ % &
@dlson ! COMMERCIAL RADIO X SOUTHERN cnuss AUSTEREO ) TRITON
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e Agrégateurs audio :

~=uz Audience mensuelle

% ont écouté l'agrégateur le mois dernier

1%
iHeartRadio
%
Tuneln Radio Aus 2017
. 3% mE.-U. 2017
2%
RadioApp

Parrainé par : '\ % &
@dison COMMERCIAL RADIO X SOUTHERN cnuss Ausrsaeo ) TRITON
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e Agrégateurs audio :

e Ecoute hebdomadaire en Australie

% ont écouté l'agrégateur la semaine derniere

iHeartRadio 1%

Tuneln Radio 2%

RadioApp | 1%

@dison PSEIRE AT COMMERCIAL RADIO NN& X SOUTHERN CAOSS AUSTERED ) TRITON
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"y Notoriété des services de streaming

w=oe audio en ligne en australie

% connaissent le service de streaming audio en ligne
Spotify | 73%
Apple Music* 72%
Pandora 63%
Google Play All Access 36%
Tidal 10%
Rdio 6%
MOG | 3%
Slacker 2%

* Relatif a « Apple Music, service d'abonnement musical payant d Apple »

Parraing par: . &
edison ni ol COMMERCIAL RADIO 1&”\}\ SOUTHERN CROSS AUSTEREQ TRITON
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l'””'lll""" Notoriété des services de streaming

|I|III Il|l|

= audio en ligne

% connaissent le service de streaming audio en ligne

Spotify
Apple Music*

Pandora 86%
Google Play All Access

® Aus 2017
Tidal mE.-U. 2017
Rdio
MOG
Slacker

* Relatif a « Apple Music, service d'abonnement musical payant d'Apple »

qedison i -\'TZOMMERC IAL RADIO $k SOUTHEHN CROSS M'ISTEREG ) TRITUN
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"y Ecoute de services spécifiques de streaming
1L . . . . .
=weneneone ALIAIO en ligne en Australie le mois dernier

% ont écouté un service de streaming audio en ligne le mois dernier
Spotify 26%
Apple Music* 7%
Pandora 11%

Google Play All Access 3%

* Relatif a « Apple Music, service d'abonnement musical payant d'Apple »

rraing oar . " -
edison Parrainé par : P COMMERCIAL RADIO A0\ SOUTHERN CROSS AUSTERED | TRITON
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10 Ecoute de services spécifiques de streaming

Pl : : : :
sweneeone qUAIO en ligne le mois dernier

% ont écouté un service de streaming audio en ligne le mois dernier

| N 26%
Spotify 18%

Apple Music*

m Aus 2017

Pandora m E.-U. 2017

32%

Google Play All Access

* Relatif & « Apple Music, service d'abonnement musical payant d'Apple »

@dison b Lk \'fﬁf)f'f:rr‘ufRCl.f\. RADIO k SOUTHE“N CRDSSP‘USTEREG ) TRITUN
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| Ecoute de Spotify le mois dernier

ETUDE INFINITE DIAL
AUSTRALIA2017

% ont écouté Spotify le mois dernier

26%
18%
0,
10% 13%
— _ -
E.-U. E.-U. Aus
2013 2014 z 2017 2017

e . . . _
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"y Ecoute de services spécifiques de streaming
1L . . . . .s
swenewrsone gUAIO en ligne en Australie la semaine derniere

% ont écouté un service de streaming audio en ligne la semaine derniére

Spotify 21%
Apple Music* 6%
Pandora 8%

Google Play All Access | 2%

* Relatif & « Apple Music, service d'abonnement musical payant d'Apple »

— . &
qadison AR o " COMMERCIAL RADIO A K SOUTHERN CROSS AUSTEREO | ) TRITON
search p T absoletely engaging
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10 Ecoute de services spécifiques de streaming

" : : : L
«weneeone ALIAIO en ligne l[a semaine derniere

% ont écouté un service de streaming audio en ligne la semaine derniére

| 21%

Spotify : 15%

- o]
Apple Music* it Aus 2017
7% ;
mE-U. 2017

89
Pandora 8%
_ 23%

%
Google Play All Access &
- 4%

* Relatif a « Apple Music, service d’abonnement musical payant d'Apple »

3 Parrainé par : \ @ -0
edison COMMERCIAL RADIO k soumenn cnnss nusrﬁnsa ) TRITON
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'’ Ecoute de Spotify la semaine derniéere

ETUDE INFINITE DIAL
AUSTRALIA2017

% ont écouté Spotify la semaine derniere

21%
15%
0
: 29 10%
E.-U. E.-U. E.-U. E.-U. E.-U. Aus
2013 2014 2015 2016 2017 2017

@dison Partaine par: ‘\COMM[P‘CH-\L RADIO ﬁtx SOUTHERN! CREUSS AUSTERED \) TRITON

B e



A déja écouté des services de

~=o Streaming audio en ligne en Australie

% ont déja écouté des services de streaming audio en ligne

87%

70%
60%

30%

Total 12 ans ou + 12-24 ans 25-54 ans Age 55 ans et plus

@dlson PGS COMMERCIAL RADIO @ X SOUTHZRN CRUSS AUSTEREU ) ) TRITDN

S R



- A déja écouté des services de streaming

'qul'*

audio en ligne en Australie

Base: Total de la population 4gée de 12 ans ou plus

% ont déja écouté des services de streaming audio en ligne

64% 65% i

60%

60%

E.-U. E.-U. Aus
2016 2017 2017
Parrainé par : ﬁ %

COMMERCIAL RADIQ

3 sumuznu CROSS AUSTERED \ ) TRITON
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- Ecoute des services de streaming audio en

~=eie ligne en Australie le mois dernier

% ont écouté un service de streaming audio en ligne le mois dernier

80%

58%
51%

21%

Total 12 ans ou + 12-24 ans 25-54 ans Age 55 ans et plus

Parrainé par : ) @' \.f "
; COMMERCIAL A | SOUTHERN CROSS AUSTERED \
@d_lson COMMERCIAL RADIO X S choss \ ) TRITON
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p wim Ecoute des services de streaming

|l "||'l 1k

audio en ligne le mois dernier

‘Base: Total de la population agée de 12 ans ou plus

% ont écouté un service de streaming audio en ligne le mois dernier

58%
52% 55% 51%

45%

E.-U. Aus
2016 2017 2017

2014

qadison i ~ COMMERCIAL RADIO %3 5""7“5“" CROSS M'STERE“ \) TRITON
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Iy Ecoute des services de streaming audio en
-z ligne en Australie le mois dernier

% ont écouté un service de streaming audio en ligne le mois dernier

m £-U. 2017 = Aus 2017

0,
85% 80%

66%

12-24 ans 25-54 ans Age 55 ans et plus

@dison Parrainé par : \COMMERCIAL RADIO %X SOUTHERN GROSS AUSTEREU } TRITON
research AUSTRALIA
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gy Ecoute des services de streaming audio en

~=e ligne en Australie la semaine derniére

% ont écouté un service de streaming audio en ligne la semaine derniére

74%

43% e
0

17%

Total 12 ans ou + 12-24 ans 25-54 ans Age 55 ans et plus

q%dison Parrainé par ORNERCIAL A X SOUTHERN CROSS AUSTERED \) TRITON
s e ALIA soletely engoging
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% ont écouté un service de streaming audio en ligne la semaine derniere

48% 50%

4% 43%

34%

~U. E.-U. Aus
2015 2016 2017 2017

R Q‘J(:Cm-ﬂvn:Facm\:_ RADIO gmk SOUTHERN CROSS AUSTEREQ \) TRITON
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1 Ecoute des services de streaming audio en

~ ligne en Australie la semaine derniére

% ont écouté un service de streaming audio en ligne la semaine derniére

m E-U. 2017 = Aus 2017
81%

55%

21% 17%

12-24 ans 25-54 ans Age 55 ans et plus

@dison RSt ~ COMMERCIAL RADIO %3 5““"'5“" CROSS M'STERE“ \) TRITON
rasearch AUSTRALIA
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wam Ont déja écouté des services audio

|||1|| Iy i|

weenezee en ligne en Australie

L'audio en ligne est définie par les
stations radio AM/FM diffusées en ligne

et/ou les services de streaming audio en % ont déja écouté des services audio en ligne
ligne
90%
78%
67%
36%
Total 12 ans ou + 12-24 ans 25-54 ans Age 55 ans et plus

i Parrainé par : \
edison COMMERCIAL RADIO
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| :“lllh ‘

ETU

L'audio en ligne est définie par les
stations radio AM/FM diffusées en ligne

?’I/OU les services de streaming audio en % ont déja écouté des services audio en ligne
igne
72%
61% 63% -
56%
o 52% 227
o, 49%
- 43% 450 1%
0 0,
39% 369 :
28%
0
19% 22% I
E-U, E-U. E-U. E-U. E-U E-U. E-U. E-U. E-U E-U E-U, E-U E-U. E-U E-U. E-U. E-U, E-U. Aus
2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2017

&
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1y Ecoute audio en ligne en Australie le

=i mois dernier

L'audio en ligne est définie par les
stations radio AM/FM diffusées en ligne

et /ou les services de streaming audio en % ont écouté de l'audio en ligne le mois dernier
ligne
83%
63%
56%
28%
Total 12 ans ou + 12-24 ans 25-54 ans Age 55 ans et plus

edison PRI Par s  SAMERCTELRAIIS 7@ SOUTHERN CROSS AUSTERED TRITON



ETUDE If

llull

L'audio en ligne est définie par les
stations radio AM/FM diffusées en ligne

FI//OU les services de streaming audio en % ont écouté de l'audio en ligne le mois dernier
igne
61%
579 0
53% A’ 56%
45% 47% -
39%
34%
27% 27%
21% 209 21%
17% 0
12% 16% 15%
w111
E.—U‘ E,—U‘ E-U. E-U. E-U. E-U. E-U. E-U. E-U. E-U. E-U. E-U. E-U. E-U. E-U. E-U. E-U. E-U. Aus
2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2017
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ETJ!,'g"ff ul,. Ecoute audio en ligne le mois dernier

AUSTRALIA20

L'audio en ligne est définie par les
stations radio AM/FM diffusées en ligne N , , ! ) ) ) )
et/ou les seivices de streaming audio en % ont écouté de l'audio en ligne le mois dernier

ligne

m E-U. 2017 = Aus 2017

70%

32%

28%

12-24 ans 25-54 ans Age 55 ans et plus

oy &
, Parrainé par : -
@dlson P COMMERCIAL RADIO gﬁx 50““"5““ CROSS AUSTERED } TRITON
research AUSTRALIA
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ymy Ecoute audio en ligne en Australie

mewncon |3 gemaine derniere

L'at droe: ligne est définie par les
sta rojs adio Al M/FM diffusées en ligne

et/ou les services de streaming audio en % ont écouté de l'audio en ligne la semaine derniére
H ne
76%
46% 49%
22%
Total 12 ans ou + 12-24 ans 25-54 ans Age 55 ans et plus

PN i -
@dison Parreiné par: COMMERCIAL RADIO : X soumf‘nn Egoss AUSTEREQ \) TRITON
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i Ecoute audio en ligne la semaine derniére

ETUDE INFINITE DIAL
AUSTRA LIu 2017

L'audio en ligne est définie par les

stations radio AM/FM diffusées en ligne B ) . . ) . .
et/ou les services de streaming audio en % ont écouté de 'audio en ligne la semaine derniére
ligne

oz D3%
50% 46%

44% .
o, 36%
chy 33%
0 0
550 &5 12% 12% 13% 1m 1M
0
» e emm A

F-U. E-U. E-U. E-U. E-U. E-U. EUEUEUEU EUEU E-U. E-U. EUEUEUEU
2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 .2017

g oar: A . -
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il Audlence hebdomadaire de l'audio en ligne

ETUDE INFINI
/ .Jb\m‘r«.LlA

L'audio en ligne est définie par les
stations radio AM/FM diffusées en ligne o , , . . . . .
et/ou les services de streaming audio en % ont écouté de l'audio en ligne la semaine derniére

ligne
m E-U. 2017 wm Aus 2017
83%

59%

12-24 ans 25-54 ans Age 55 ans et plus

(Z” i oo O ‘&X sourvepncoss wsreseo (- _f) TRITON
research AUSTRALIA
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(" Temps moyen passé a écouter l'audio en ligne par

1
'lhlllllﬂ

ETUD
AU

» « l'audience hebdomadaire audio en ligne »

L'audio en ligne est définie par les
stations radio AM/FM diffusées en ligne

et/ou les services de streaming audio en Heures : Minutes la semaine derniére
ligne

E.-U. E.-U. E.-U. E.-U. E-U. E-U. E.-U. E.-U. E.-U. E.-U. Aus
2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2017
qﬁ dlls?n Parrainé par : Q‘COMME RCIAL RADIO mjk SBUTHME?;&ISTEREO 0 TRITON



"™ Audience audio en llgne en voiture

|
|l I|I i « Avez-vous déja écouté une source audio Internet en voiture en utilisant le flux
ETUDE INF E DIAL

017 audio d'un téléphone mobile connecté au systeme audio du véhicule ? »

% répondant oui

40%
3506 3% .
26%
21%

17% 16%
11% e e _
= I | \
E.-U. E.-U. F.-U. F-U. F.-U. U. Aus
2010 2011 2012 2013 2014 2015 2015 2017 2017
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ETUDE INFINITE DIAL
AUSTRALIA2017

Récepteur radio AM/FM/DAB+
Lecteur CD

Musique numérique possédée
Audio en ligne

Podcasts

@dison

% utilisent actuellement une source audio en voiture

38%

9%

8%

Parrainé par : )
COMMERCI

RCIALRADIO @X
St - g

59%

SOUTHERN CROSS AUSTEREU
absolitely engag)

ml' Sources audio utilisées en voiture en Australie

89%
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o Sources audio utilisées au moins
il « 12 plupart du temps » en voiture en Australie

ETUDE INFINITE DIAL
AUSTRALIA2017

« Dans votre voiture principale, a quelle fréquence... ? »

% utilisant une source audio « presque tout le temps » ou « tout le temps » en voiture

68%
18%
10%
3% 2%
Récepteur radio Lecteur CD Musique Audio en ligne Podcasts
AM/FM/DAB+ numérique
possédée

PR = -
qzdison i it \u::ow.r-':-" RCIAL RADIO ' ?\‘X SOUm&nN EEOSSMSTEREO K) TRITUN

r solodely engaging



- Source audio la plus souvent

= UtiliSée en voiture en Australie

Récepteur
radio
AM/FM/DAB+

75%

CD/collection
musicale
20%

‘Audio en ligne
Autre 2%
3%

i Parrainé par : - ﬁ
o COMMERCIAL RADIO \X SOUTHERN cnoss Ausreaeo ) TRITON
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ETUDE INFINITE DIAL
AUSTRALIA2017

Radio AM/FM

Lecteur CD

Musique numérique possédée
Récepteur radio DAB+

Podcasts

Services de streaming audio en ligne

Stations AM/FM en ligne

@d_ison

% actuel ayant déja utilisé une source audio en voiture

38%

10%

8%

8%

4%

Parrainé par : )
COMMERCI

IERCIAL RADIO
s V,

59%

SOUTHERN CROSS AUSTERED
aaolutelyengaing

ml' Sources audio utilisées en voiture en Australie

89%

() TRITON



||||||| gy, Sources audio utilisées au moins « la plupart du temps

|I|ll| |I||l| en voiture en Australie

ETUDE INFINITE DIAL
y “ ‘. !Al’-’ 1 - H 2 A
ASTRALAZ0I7 « Dans votre voiture principale, a quelle fréquence... ? »

% utilisant une source audio « presque tout le temps » ou « tout le temps » en voiture

67%
18%
10%
3% 2% 2% 1%
Radio AM/FM Musique Lecteur CD Récepteur radio Services de Podcasts Stations AM/FM
numérique DAB+ streaming audio en ligne
possédée en ligne

o ENEARING

—_— : &
@dlson FArTAITS part 5(2()'%.’4{'??('I_-"'-. RADIO . ..Mk SQUTH%CROSS ol | ) TR!TUN



. Source audio la plus souvent

- Utilisée en voiture en Australie

CD/collection
musicale
possédée

20%

Services de
streaming
audio en ligne

1%

Stations AM/FM
en ligne

1%

Radio AM/FM
74%

Autre
4%

. -, ﬁ"‘“
. Parrainé par : ~ ﬁ
Q’edlson COMMERCIAL RADIO \X SOUTHERN 03055 AUSTEREO ) TRITDN

ol



ETUDE INFINITE DIAL
AUSTRALIA2017

Radio AM/FM

Hertzienne et Internet

Lecteur CD

Musique numérique possédée
Récepteur radio DAB+

Services de streaming audio en ligne

Podcasts

@d_ison

m' Sources audio utilisées en voiture en Australie

% actuel ayant déja utilisé une source audio en voiture

38%

10%

8%

8%

Parrainé par : - @‘, &
COMMERCIAL RADIO J\_K SGUTHZRN CROSS AUSTEREO %\) TRITON

89%

59%

o engaging



iy Sources audio utilisées au moins
™"« la plupart du temps » en voiture en Australie

ETUDE INFINITE DIAL : N 1 >
AUSTRALIA2017  « Dans votre voiture principale, a quelle fréquence... ? »

% utilisant une source audio « presque tout le temps » ou « tout le temps » en voiture

67%
18%
10%
3% 2% 2%
Radio AM/FM Musique Lecteur CD Récepteur Services de Podcasts
Hertzienne et Internet numérique radio DAB+ streaming audio
possédée en ligne

-

Q{adi:_sqn arrainé par COMMERCIAL RADIO %&X soumf‘nn E‘Eoﬂsiﬂlsreneo K) TRITON

= soletilyeng



ym Source audio la plus souvent utilisée

~=er €N voiture en Australie

CD/collection
Radio AM/FM musicale
(hertzienne ou possédée
Internet) 20%
75%
Services de
streaming audio
en ligne
Autre 1%

4%

)

: Parrainé par : \ %,
edison COMMERCIAL RADIO M| SOUTHERN CROSS AUSTERED
research Aﬂw&.lb(?pr.g:e;}ng

ol

'

) TRITON



~mose voiture en Australie

Radio AM/FM

Lecteur CD

Musique numérique possédée
Récepteur radio DAB+

Audio en ligne

Podcasts

qed_i.son

e Sources audio utilisées en

% actuel ayant déja utilisé une source audio en voiture

38%

10%

9%
8%

Parrainé par : )
COMMER

1ERCIAL RADIO N
St - g

59%

SOUTHERN CROSS AUSTERED
aaolitilyengaging

89%

() TRITON
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Radio AM/FM

Lecteur CD

Musique numérique possédée
Récepteur radio DAB+

Audio en ligne

Podcasts

Radio satellite

Q’?dlson

m' Sources audio utilisées en voiture

ETUDE INFINITE DIAL
AUSTRALIA2017

% actuel ayant déja utilisé une source audio en voiture

I' N 89%
82%

COMMERCIAL RADIO

59%
N 509%
| 38%
45% ® Aus 2017
| 10% 5

0 m E-U. 2017

2]
26%
[ 8%
19%
22%
Parrainé par: P\ %\X soumenu GROSS AUSTEREO ’) TRITON
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g Sources audio utilisées au moins « la plupart

il du temps » en voiture en Australie

ETUDE INFINITE DIAL ; . . >
AUSTRALIA2017  « Dans votre voiture principale, a quelle fréquence... ? »

% utilisant une source audio « presque tout le temps » ou « tout le temps » en voiture

67%
18%
10%
3% 3% 2%
Radio AM/FM Musique Lecteur CD Récepteur Radio en ligne Podcasts
numérique radio DAB+
possédée

paivainepar: O . &>
Q{adison R \u::ow.r-':-" RCIAL RADIO %«t‘k Sﬁum&nn el K) TR!TUN
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g Sources audio utilisées au moins « la plupart
luul Iunl du temps » en voiture

ETUDE iI\.FIN]T_E DIAL . . - . >
AUSTRALA207 « Dans votre voiture principale, a quelle frequence... ? »

% utilisant une source audio « presque tout le temps » ou « tout le temps » en voiture

m E-U. 2017 m Aus 2017
67%
47%
19% 18%
10% 10% 11% - 15%
3% 3% 6 29
Radio AM/FM Musique Lecteur CD Récepteur Radio en Podcasts Radio
numeérique radio DAB+ ligne satellite

possédée

Parrainé par : ‘\\ % -
@dlson COMMERCIAL RADIO k SOUTHERN CRDSS M"STEREG ) TRITON

.



tmam - Sources audio les plus souvent

~noe utilisées en voiture

Radio CD/collectio Audio
sicale possédée en ligne”

Aus 2017 P
Audio Radio
édée enligne  satellite
E.-U. 2017 9% 14%

. Parrainé par : '\ ﬁ ﬁ"‘“
@dlson COMMERCIAL RADIO \X SOUTHERN cnuss Ausreaeo ) TRITON
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e Notoriété du terme « podcast »

s en Australie

% familier de la terminologie diffusion de podcasts

79% 83%

Total 12 ans ou + 12-24 ans 25-54 ans Age 55 ans et plus

Parrainé par : - .@ -
; AR T SOUTHERN CRUSS AUSTEREO y
Geaison comerciimion | soome ) TRITON

iy



iy Familiarité de la terminologie

huul

% familier de la terminologie diffusion de podcasts

72%
60%
. 55%
3% 45% 45% 46% 46% 48% 4%
37% 37%
22% I I

E-U E-U E-U E-U.  E-U E-U E-U. E-U  E-U Australie
2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2017

P. . -
@dison arrainé par COMMERCIAL RADIO 3 SOUTHERN CROSS AUSTEREO \) TRITDN
rasearch AUSTRALIA Mu&t’

engaging
oF



e Audlence de podcasts en

ETUDE INFINITE DIAL
AUSTRALIA2017

% ont déja écouté un podcast

34% 34%
29% - -
18%
T;)tal 12 ans ou + 7 12-24 ans | 25-54 ans 7 Age 55 ans et plus

Parrainé par : ™ - C
@ dison arrainé par COMMERCIAL RADIO %\X SOUTHERN CROSS AUSTERED \ ) TRITON
" ety e solitelyengoging

ol
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ETUDE INF

“Audience de podcasts

% ont déja écouté un podcast

0,

33% 36% =
29% 0 30% 29%

2% 23% 25% - - -
18%
= B . I .

E-U. a E-U. Australie
2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2014 2017

] Parrainé par : \-\ &; &
qedmon COMMERCIAL RADIO X SOUTHERN CROSS AUSTEREQ \) TRITON

engaging
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"y Audience mensuelle de podcasts

s en Australie

% ayant écouté un podcast le mois dernier

17% L i
10%

Total 12 ans ou + 12-24 ans 25-54 ans Age 55 ans et plus

P: iné & \ o &
@dison arrainé par COMMERCIALRADIO %\X SOUTHZRN CROSS AUSTEREO \ ) TRITDN
7 arel RALIA soluely engaging
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wiil Audience mensuelle de podcasts

ETUDE INFINITE DIAL
AUSTRALIA2017

% ayant écouté un podcast le mois dernier

219%  24%
14% 15% 17% 17%
9% 11% 12% 12% 9 12% -— -
E-U. - E-U. E-U. E -U. - E-U Australie
2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2017

L i &=
qadison e "~ COMMERCIAL RADIO g‘“k SOUTHENR Wi ASTENE) \) TRITON
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w'nil' Audience mensuelle de podcasts

ETUDE INFINITE DIAL
AUSTRALIA2017

% ayant écouté un podcast le mois dernier

mE-U. 2017 m Aus 2017
7% 31%
22% 20%
- l = =
| | - |
12-24 ans 25-54 ans Age 55 ans et plus

Parrainé : ﬂ &
@dison e COMMERCIAL RADIO %‘X SOUTHERN A ETERED ) TRITON
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Wil Audience mensuelle de podcasts

ETUDE INFINITE DIAL
AUSTRALIA2017

% ayant écouté un podcast le mois dernier

mE.-U. 2017 m Aus 2017

27%

20% 21%
- - "

Hommes Femmes

Parrainé : ﬂ &
@dison e COMMERCIAL RADIO %‘X SOUTHERN A ETERED ) TRITON
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"y Audience hebdomadaire de

e podcasts en Australie

% ayant écouté un podcast la semaine derniere

10% 13% 13%
4%

Total 12 ans ou + 12-24 ans 25-54 ans Age 55 ans et plus

@dison PArTaInE pa COMMERCIAL RADIO X SOUTHERN 03055 AUSTEREU ) TRITUN



i Audience hebdomadaire de

ETUDE INFINITE DIAL
AUSTRALIA2017

% ayant écouté un podcast la semaine derniere

15%
RNUIRNE B kbbb -
— - e T —
E.-U. E-U. E.-U. E-U. E.-U. Australie
2013 2014 2015 2016 2017 2017

. Parrainé par : (\ % &
@dlson COMMERCIAL RADIO ‘X SOUTHERN! CREUSS ASSTERED \) TRITON
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"y Nombre de podcasts écoutés la

llull Il

~wose semaine derniére en Australie

Trois
26%

Deux | N : DO
13% 3y S

Quatre ou cing
20%

22%

Six a dix

11 ou plus 7%
12%

3 Parrainé par : ‘\ g&" "ﬁ
edison COMMERCIAL RADIO K saumfnn cnnss nusrﬁnsa ) TRITON

.



i Appareils les plus souvent utilisés

-t pour écouter les podcasts

Base: Ayant déja écouté un podcast

Ordinateur Téléphone intelligent/tablette /appareil portable Ne sait pas

Australie 2017

E-U. 2017

Parrainé par : -\ %@ & N
@dison COMMERCIAL RADIO X 50"“"5“" 0“055 “USTE"EU ) TRITON
research AUSTRALIA

!



e Lieux d’écoute de podcasts

seevcee @n Australie

A la maison

En voiture/camion
Pendant les transports en
Au travail

En marchant/a pied

Au sport/a l'entrainement

@d_ison

% ont déja écouté des podcasts

30%
18%
17%
17%
9%

Parrainé par : \ %\"
COMMERCIAL RADIO \X
Hirs vl

75%

SOUTHERN CROSS AUSTERED
aaolutelyengaing

() TRITON
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ul' Lieux d’écoute de podcasts

ETUDE INFINITE DIAL
AUSTRALIA2017

% ont déja écouté des podcasts

Al maison ﬁ%
80%

i i | 30%
E t
n voiture/camion -
Pendant les transports en 1 18({‘:
_ 19% m Aus 2017
Au travail | 17% - SE (. 3017
0
: | | 17%
E hant/a pied
n marchant/a pie S

< N ' 9%
Au sport/a l'entrainement _ 0%

parraini par: -
@dison srane et COMMERCIAL RADIO %‘X SOUTHERN CROSS AUSTEREU ) TRITUN
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T Lieu d'écoute de podcasts le plus

T LTI

s fréquent en Australie

En voiture/camion
14%

A la maison
60%

Au travail

7%

Pendant les transports
en commun

6%

" En marchant/a pied

5%

Autre
8%

. Parrainé par : - %@ -
Q{adlson COMMERCIAL RADIO k 50“7“5“" cnnss “USTE“EG ) TRITON

I



tmam - Lieu d'écoute de podcasts le

s plus fréquent

A la maison

Aus 2017

E-U. 2017

edison SRR COMMERCIAL RADIO %\ SOUTHERN CROSS AUSTERED TRITON

o engaging



tmam - Durée écoutée pour un podcast

lmll llull

= en Australie

La majorité du

podcast
37%
La totalité de
['épisode de Moins de la
podcast moitié du
50% podcast
0,
Juste le 10%
début du
podcast
3%

. Parrainé par : q % &
@dlson COMMERCIAL RADIO \X SOUTHERN cnoss AUSTEREU ) TRITON
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1 4 4 V4
Sl Dyrée écoutée pour un podcast

AUSTRALIA2017

La totalité de l'épisode La majeure partie du \ s de la moitié Juste le
de podcast podcast épisode début

Aus 2017

E-U. 2017

] Parrainé par: . -} g,\'
edison COMMERCIAL RADIO 0\ SOUTHERN CROSS AUSTEREQ

engaging



"y Méethode d'écoute de podcasts

eoE neTEDA. @ 1) AU St ralie

Clic sur un podcast et
écoute immédiate

Téléchargement manuel du
podcast et écoute ultérieure

Abonnement au podcast et
téléchargement automatique pour
écoute ultérieure

Cyédi.son

% ont déja utilisé la méthode pour écouter des podcasts

62%
48%

27%

Parrainé par : e g " N SOUTHERN CROSS AUSTEREOD
COMMERCIAL RADIO .
f u\&-&&} engaging

() TRITON



Ay Méthode d'écoute de podcasts

~=nree @0 Australie

Base: Ayant déja écouté un podcast

% ont déja utilisé la méthode pour écouter des podcasts

Clic sur un podcast et 62%

écoute immédiate 77%

48% m Aus 2017

Téléchargement manuel du
m £-U. 2017

podcast et écoute ultérieure

Abonnement au podcast et 27%
téléchargement automatique pour
écoute ultérieure 27%

Parrainé par : -\ %@' & .
@dison ~ COMMERCIAL RADIO X 50"“‘5““ CROSS AUSTEREO ) TRITON
research AUSTRALIA

alsolitely engaging
- g



wim Pourcentage de tous les podcasts

» telécharges et ecoutes

Base: A déja téléchargé des podcasts pour les écouter plus tard

100%-76% 75%-51%

Aus 2017

E-U. 2017

Parrainé par : -\ %@ & N
@dison COMMERCIAL RADIO X 50"“‘5““ 0“055 “USTE"EU ) TRITON
research AUSTRALIA
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T Nombre d'abonnements a des

T LTI

~masr podcasts en Australie

Trois
16%

Quatre ou cing
18% E:

Deux
16%

Un
18%

Six a dix
23%

11 ou plus
9%

3 Parrainé par : \ % -0
qedmon COMMERCIAL RADIO k SOUTHE“N CRDSS M'STEREG ) TRITUN
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DECOUVERTE DE LA MUSIQUE

i G q@\\ SOUTHERN CROSS AUSTEREQ ‘
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(mam L'importance de rester au courant

lmll llull

~mese de la musique en Australie

Assez important
40%

Pas du tout
important

Tres important 44%

16%

. Parrainé par : q % &
@dlson = COMMERCIAL RADIO \X soumenu CROSS AUSTERED ) TRITON

ol



Iy L'importance de rester au

courant de la musique

Base: Population totale 4gée de 12 ans ou plus

Assez important Trés important Pas du tout important

E-U. 2017

Parrainé par : qﬁ %@ & ’
@dison COMMERCIAL RADIO X soumsnu cnoss Ausrsmao ) TRITON
research AUSTRALIA
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- Sources utilisees pour rester au

sy courant de la musique en Australie

% ayant déja utilisé la source
Y ]

Radio AM/FM 80%
Amis/famille 75%
You Tube 57%
Facebook | 40%
Spotify 35%
Chaines de télévision 28%
Apple iTunes 26%
Pandora 15%
Informations ou affichage dans une boutique 1 15%
Blogs musicaux 11%
iHeartRadio 1%

( ;i Parrainé par : - %‘, -
- ed|30n COMMERCIAL RADIO _:.X SOUTHZRN CROSS AUSTERED \) TRITON

o engaging



- Sources utilisées pour rester au

s courant de la musique

Page 1 de 2 % ayant déja utilisé la source
Radio AM/FM | 80%
Amis/famille ] 5%
You Tube
Facebook m Aus 2017
mE-U. 2017
Spotify

Chafnes de télévision

Apple iTunes

Parrainé : ﬂ &
@dlson e P COMMERCIAL RADIO %‘X SOUTHERN CROSS AUSTEREU ) TRITUN

ol



- Sources utilisées pour rester au

mze courant de la musique

Page 2 de 2 % ayant déja utilisé la source

| 15%

Pandora
48%

Informations ou affichage dans une

W Aus 2017
mE-U. 2017

Blogs musicaux

iHeartRadio

Radio satellite SiriusXM

25%

Parrainé 3 ﬂ &
@dison SR COMMERCIAL RADIO %‘X SOUTHERN 03055 “USTE“EU ) TRITON

ol



|H““I||p""l Sources les plus fréquemment utilisées pour

T LTI

B rester au courant de la mu5|que en Australle

Amis/famille
- ___20%

You Tube
11%

Radio AM/FM

39% Pandora

4%

Facebook
4%

; Spotify
Autres 10%

12%

qadison B "~ COMMERCIAL RADIO g‘“k 50“7“5“" Sy ETERER \ TRITON

I



:::::;pu::::} Radio AM/FM comme source la plus fréquemment

sz Utilisée pour rester au courant de la musique

% déclarent la radio AM/FM comme source la plus souvent utilisée

39%
19%
E-U. 2017 Aus 2017

. Parrainé par : '\ ﬁ &
Gledison comercnimoe M| swmemersssrseo {_f TRITON

ol



il Utilisation de YouTube en Australie

ETUDE INFINITE DIAL
AUSTRALIA201Z « Avez-vous déja utilisé YouTube pour regarder des vidéos musicales ou écouter de la musique... ? »

m Oui
94%
82% 81%
73% i
59% = i
0

44% 47%

Total 12 ans ou + 12-24 ans 25-54 ans

Pariain pars P ; -
qzdison i \u::ow.r-':-" RCIAL RADIO %’*‘X Soumf’rn“ el K) TRITUN

soletely engagig



ETUDE INFINITE DIAL

ul' Utilisation de YouTube

AUSTRALAZ0IZ «« Avez-vous déja utilisé YouTube pour regarder des vidéos musicales ou écouter de la musique... :

m Oui

0,
73% 68%
59% 57%
44% addh
Aus 2017 E-U. 2017
ge T Parrainé par : "Swwﬁ RCIALRADIO %;X SOUTHERN CROSS AUSTERED ( ) TRITON



RESEAUX SOCIAUX
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- Utilisation des réseaux sociaux

==z en Australie

% d'utilisation actuelle de tout réseau social

0
22 89%

57%

Total 12 ans ou + 12-24 ans 25-54 ans Age 55 ans et plus

P iné 4 ‘ -
edison Straispar T — '@‘ SOUTHERN CROSS AUSTERE ) TRITON
; ; Sl g = absolutely engsg \



oo

Utilisation des réseaux sociaux

ETUDE DIAL

% d'utilisation actuelle de tout réseau social

0 81% 80%
67% = -
62% :
9 539
4g% 2% o
34%
24% .
E-U. E-U. E-U. E-U. Australie
2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2017

@dison R ~ COMMERCIAL RADIO %3 SOUTHERN CROSS AUSTEREO \) TRITON
resaarch AUSTRALIA Mu&t’

engaging
oF



gy Notoriété de réseaux sociaux

sz @ Australie

% connaissant le réseau social

Facebook 98%
Twitter 95%
Instagram 94%
Snapchat 84%
Pinterest 64%
LinkedIn 63%

Tumblr 56%

WhatsApp 56%

. Parrainé par : ) @ '
Q’edlson commerciaLgagio M| smemess st | g TRITON



! Notoriété des marques de réseaux sociaux

ETUDE INF
AUSTRALIA2017

Base: Population totale 4gée de 12 ans ou plus

% connaissant le réseau social

Facebook
Twitter
Instagram
Snapchat
Pinterest
LinkedIn
Tumblr

WhatsApp

Oedison

95%
90%
94%
88%
84%
82%
64%
70% m Aus 2017
63% - _
2 mE-U. 2017

56%
56%
56%

39%

Parrainé par : \A

COMMERCIALRADIO

& .
%X soumEnu cnoss AUSTERED } TRITON
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weemrzon gOCiaUX en Australie

Facebook
Instagram
Snapchat
Pinterest
WhatsApp
LinkedIn

Twitter

Tumblr |

@d_ison

7%

12%

% utilisant actuellement un réseau social

37%
29%

26%

22%

18%

Parrainé par : - }@“'
COMMERCIAL RADIO \X
Hirs v

puymy - Utilisation des marques de réseaux

73%

SOUTHERN CROSS AUSTERED
aaolutelyengaing

() TRITON
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i’ - Utilisation des marques de réseaux sociaux

ETUDE INFINITE DIAL
AUSTRALIA2017

% utilisant actuellement un réseau social

_ | 73%
Facebook 67%

Instagram
Snapchat

Pinterest
m Aus 2017
mE-U. 2017

WhatsApp
LinkedIn
Twitter |

Tumblr |

" Parrainé par : \ % &
@dlson COMMERCIAL RADIO \X SOUTHERN cnoss Ausrsneo ) TRITON
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- Utilisation des réseaux sociaux en

~zue Australie (12-24 ans)

% utilisant actuellement un réseau social

Facebook 84%
Instagram 75%
Snapchat 71%
Pinterest 25%
WhatsApp 14%
LinkedIn | 10%
Twitter 11%
Tumblr | 14%

" Parrainé par : - @" \.'
@d_lson COMMERCIALRADIO _:X SGUTHZMUSSAUSTEREU "\) TRITON

o engaging



e Réseaux sociaux les plus

~eze Utilisés en Australie

Facebook
73%

Instagram
8%

Snapchat
6%
Pinterest

" Linkedln 3%
Twitter 29

Autres

6% 2%

. Parrainé par : ‘\ % &
@dlson r COMMERCIAL RADIO ‘X SOUTHERN A ETERED ) TRITON

B e



"y Marques de réseaux sociaux les

e plus souvent utilisées

Facebook Instagram

Aus 2017

Facebook Instagram

E-U. 2017

Parrainé par : '\ ﬁ ﬁ"‘“
@dison COMMERCIAL RADIO \X SOUTHERN cnuss Ausreaeo ) TRITON
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y"ym Reéseau social le plus utilisé en

|| il
E‘f‘:&%‘@:ﬂﬁﬁ%ﬁ’w Australie (12-24 ans)

Instagram
17%
Facebook
58%
Snapchat
16%

Autres
9%

. Parrainé par : \ % &
@dlson COMMERCIAL RADIO \X SOUTHERN cnoss Ausrsneo ) TRITON
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' Réseau social le plus utilisé (12-24 ans)

ETUDE INFINITE DIAL
AUSTRALIA2017

Facebook Instagram

Aus 2017

Facebook Instagram

E-U. 2017

Parrainé par : '\ % ?
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w'nil' Possession d'appareils en Australie

ETUDE INFINITE DIAL
AUSTRALIA2017

% possédant un appareil

Téléphone intelligent 88%

Tablette 54%

Télévision connectée

a lInternet 14%

edison Parrainé par : COMMERCIAL RADIO 7@ SOUTHERN cnuss Ausrsneo ) TRITON



"y Possession de téléphone

|||1I Il

~=oree intelligent en Australie

% possédant un téléphone intelligent

95% 95%
88%

72%

Total 12 ans ou + 12-24 ans 25-54 ans Age 55 ans et plus

i Parrainé par : \
GdI_SQn COMMERCIAL RADIO

-
SOUTHERN CROSS AUSTEREOD i)
A cross A \J TRITON




"y Le taux d’'équipement en smartphones est

» plus élevé en Australie qu'aux Etats-Unis

S e taL de ]a populatlen agée de 12 ans ou p!LlS

% possédant un téléphone intelligent

81% 58%
o 0
710 76%
61%
53%
44%
31%
10% 14%
F: U E-U E-U Aus 2017
2009 2010 2013 2014 2017

qadison i ﬂCOMME RCIAL RADIO %3 5"'"“5“" CROSS M'STERE“ \) TRITON
resaarch AUSTRALIA
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! Possession de tablette en Australie

ETUDE INFINITE DIAL
AUSTRALIA2017

% possédant une tablette

54% - 9% 55%
44%

Total 12 ans ou + 12-24 ans 25-54 ans Age 55 ans et plus

Parrainé par : - @- \.v =
: — W\ SouTHERN cross AusTERED
Geaison comerenmoo | sumemassuseo () TRITON
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e CONNECtées en Australie

% possedant une télévision connectée a Internet

71%
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gée de 12 ans ou plus.

% possédant une télévision connectée a Internet
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tmam - Abonnement a un service de vidéos a

~=e |2 demande en Australie

Netflix

Foxtel Play, Foxtel Go o Presto
Stan

Amazon Prime

Abonnement a l'un des
services ci-dessus

Qectson

% disposant d'un abonnement

35%
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4%

49%
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il Abonnement a Amazon Prime
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- Service de vidéo a la demande utilisée la

s semaine derniére en Australie

% ayant utilisé le service la semaine derniere

Netflix 36%
Foxtel Play, Foxtel Go o Presto 15%
Stan 7%

Amazon Prime Instant Video 1%

Un de ces services utilisé
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